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DiJITAL PAZARLAMA USDO052
AKTS 3 On Lisans /Lisans Zorunlu
Teorik:3 Uygulama: 0 Toplam:3 Tiirkge

Bu derste dijital ortamda pazarlama uygulamalarini irdelemek, gelecek
kurgulamalarini yaparak, dijital marka ve dijital pazarlama egilimlerini,
e-ticaret uygulamalarini 6grenmek ve gelistirmek amaglanir.

Dersin Tanimi:

Dersin genel amaci, gelisen teknolojik ve iletisim olanaklari neticesinde
pazarlama kavrammin siber ortamlara taginmasinin tim evrelerini,
Ozelliklerini, dinamiklerini, unsurlarini ve uygulama sekillerini
incelemek ve Ogrenmektir. Dijital ortamlarda gelisen pazarlama
Dersin Amaclar:: modelleri, reklam ve halkla iligkiler uygulamalari, yeni kavramlar ve
gelisen pazarlama stratejileri, dijital pazarlama kampanyalari, dijital
ortamda markalarin konumlanmasi, e-ticaret ve mobil pazarlama
uygulamalarint incelemek ve Ogrenmek dersin genel amaglari
arasindadr.

1. Siber ortam ile ilgili kavramlar1 incelemek ve tarihsel
gelisim igerisinde siirecleri degerlendirmek bilgisine sahip
olmak

2. Dijital ortamda pazarlama stratejileri ve
uygulamalarinin niteliklerini 6grenmek

3. Dijital Kampanya uygulamalarini incelemek ve
uygulamak yetisi

4. Dijital pazarlama dinamiklerinin gelismelerini takip
ederek gelecek tasarimlarini kurgulamak ve halkla iliskiler
ile pazarlama kavramlarini bu anmada degerlendirmek
becerisi kazanmak

Ogrenme Ciktilar :

Ogretim Yontem ve Teknikleri: Sunumlar, soru ve cevaplar, grup tartigmalar.

Onkosul: Yok

1: Philip KOTLER- Pazarlama 5.0: Insan Igin Teknoloji, Istanbul:
Nisantast Yayinevi, 2022,

Ders Kitaplart: 2. Philip KOTLER- Pazarlama 4.0: Gelenekselden Dijitale Gegis
Istanbul: Optimistik, 2022

3. Damian RYAN-Dijital Pazarlama, Tiirkiye Is Bankasi Yayinlari,
2018.

Yardimea Kitaplar: 1. Cenk Kogas , Neden Tiiketiyoruz, Dogan Yaynlari, 2023.
2. Yavuz Odabagi, Post Modern Pazarlamay1 Anlamak : The Kitap,
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HAFTALIK KONULAR VE iLGIiLi ON HAZIRLIK SAYFALARI

Hafta On Hazirhk
Konular
Dijital Pazarlamaya Girig: Pazarlama Kavrami, Pazarlamanin Tarihsel Gelisimi
1 ve Dijital Pazarlamaya Gegis
2 Internetin Gelisimi ve Dijital Déniisiim: Internet, Tiiketici Davramslar1 ve
Pazarlama Tliskisi
3 Dijital Pazarlama Ekosistemi ve Dijital Pazarlama Kanallari
4 Web Siteleri, Kullanict Deneyimi (UX) ve Igerik Yonetimi
S Arama Motoru Pazarlamasi (SEO—-SEM): Kavramlar, Araglar ve Stratejiler
6 Sosyal Medya Pazarlamasi: Platformlar, Icerik Tiirleri ve Stratejik Kullanim
7 ARA SINAV
Dijital Reklameilik: Display Reklamlar, Video Reklamlar ve Programatik
8 Reklamcilik
9 Mobil Pazarlama ve E-Posta Pazarlamasi
10 E-Ticaret ve Dijital Satis Kanallar1
1 Dijital Kampanya Planlamasi ve Olgiimleme (KPI, Analitik, ROI)
Dijital Pazarlamada Giincel Yaklasimlar: Influencer Pazarlamasi, Igerik
12 Pazarlamasi, Yapay Zeka
13 Dijital Pazarlamanin Gelecegi: Yeni Trendler, Etik ve Siirdiiriilebilirlik
14 Dijital Pazarlamanin Gelecegi: Yeni Trendler, Etik ve Siirdiiriilebilirlik
Final Smnawv1
15
DEGERLENDIRME SiSTEMI
YARIYIL iCi CALISMALARI
SAYISI KATKI PAYI
Derse devam ve derse katilim
Odev (Dijital PR / sosyal medya vaka analizi) %10
Ara Sinav %30
Toplam %40
YARIYIL SONU CALISMASI
Odev %20
Final Sinavi %40
Toplam %60




TOPLAM

100%

DERSIN OGRENIM CIKTILARININ PROGRAM YETERLILIiKLERI iLE iLiSKiSi

No Program Ciktilar: Katla Diizeyi
BILGI 2 3 4

A R . - X
Iletisim alanindaki temel kavramlar bilir.

2 Halkla Iligkiler ve Reklamcilik ile ilgili temel kavramlari bilir. X

3 Kendi alamindaki gelismeleri izleyebilmek igin yeterli seviyede yabanci dil
bilgisine sahip olur.

4 Ulusal, uluslararasi nezaket, gorgii ve protokol kurallarini bilir.

5 | Halkla iligkiler ve Reklamcilik alanini destekleyen diger disiplinlere iligkin X
temel bilgilere sahip olur.

6 o . X
Mesleki etik kurallarini bilir.

! Iletisimle ilgili yasal diizenlemeleri bilir.

8 Toplumda meydana gelen degismeleri okuyabilir.

9 Tletisimin ulusal, uluslararas: ve kiiltiirleraras1 boyutlarini bilir. X

10 Kitle iletisim araglarmin toplumsal etkilerini analiz yontem ve tekniklerini X
bilir.

1 Ulusal ve uluslararas: giindem hakkinda bilgi sahibi olur.
BECERI

1 Halkla fliskiler, Reklamcilik ve Pazarlama Iletisimi alanlarinda sahip x
oldugu kuramsal bilgileri ¢caligma ve uygulama alaninda kullanabilir.
Halkla Iliskiler ve Reklamcilik alaninda strateji belirleyebilir, yaratici
icerik iiretebilir, yayabilir ve siirdiirebilir.

3 Kurum ve kuruluslarin, kurum ig¢i ve kurum dis1 iletisim g¢aligmalarini
planlayabilir.
Ulusal ve uluslararasi diizeyde giindeme iliskin bilimsel aragtirmaya dayali

4 | ¢6ziim oOnerileri gelistirebilir ve bunlart kamuoyuna etkili bir bi¢imde
sunabilir.

5 Dijital ortamlar1 ve sosyal medyayr Halkla iliskiler ve Reklamcilik
alanlarinda etkili bir bigimde kullanabilir ve yonetebilir.

6 Medya planlamasi yapabilir, yorumlayabilir ve denetleyebilir.

! Toplumsal degismeleri analiz etme becerisine sahip olur.

8 Mesaj diizenleme becerisine sahip olur. X

9 Ekonomi alanindaki degigmelerin kendi meslegini nasil etkiledigini analiz
etme becerisine sahip olur.

10 Iletisim ortamlarmin 6zelliklerini dikkate alarak reklam coziimlemeleri x
yapabilir.

11 . s -
Hedef kitle analizleri yapabilir.




YETKINLIKLER
1 Mesaj diizenlemede iletisimin temel ilkelerini kullanir.
2 Halkla Iliskiler ve Reklamcilik alaninda yaratici igerik iiretme, yayabilme X
ve siirdiirebilmede yetkin hale gelir.
3 Alanindaki degigsme ve gelismeleri izleme yetkinligine sahip olur.
4 Halkla iligkiler ve Reklamcilikta yeni medya teknolojilerini kullanir. X
5 Halka Iliskiler ve Reklamcilik alaninda strateji gelistirir, uygular ve
yonetir.
6 Alaninda yapmis oldugu arastirmalari rapor etme ve paydaslariyla
paylagma yetkinligine sahip olur.
! Ekonomik gostergeleri okur.
8 Kisilerarasi iletisim kurmada yetkin hale gelir.
9 Toplumsal davranisi analiz etmede yetkin hale gelir.
10 Medya planlamasi yapar, yorumlar ve denetler.
11 Etkinlik planlamasi yapar ve uygulama yetisine sahip olur. X
AKTS (iS YOKU TABLOSU)
Siiresi Toplam
Etkinlikler Sayst (Saat) Iy Yiikii
Ders Siiresi 13 3 39
Laboratuar
Uygulama
Derse Ozgii Staj (varsa)
Alan Calismasi
Simif Dis1 Ders Calisma Siiresi (On ¢alisma,
pekistirme) 13 2 26
Sunum / Seminer Hazirlama
Proje
Odevler 2 6 12
Ara smavlar 1 1 1
Yariyil Sonu Sinavi 1 1 1
Toplam Is Yiikii 79







